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Visibilizar diversos géneros

· Desdoblamiento

· Alternar el orden en que se pre-

sentan las/los sujetos en los textos

· Uso de barras oblicuas (no abu-

sar): Se recomienda NO utilizarlo 

de la siguiente manera Viajero(a) 

ya que puede interpretarse como 

que la (a) está en un lugar secun-

dario. Dado que esta estrategia 

tiene un impacto negativo en la 

legibilidad, se recomienda no uti-

lizarla en exceso

No visibilizar el género cuando no 

se requiera para la comunicación

Evitar el uso de expresiones discri-

minatorias

No estereotipar las profesiones - trata 

de feminizar aquellas profesionales 

normalmente realizadas o referidas 

exclusivamente a hombres.

Uso de expresiones neutrales.

Tender al uso de sustantivo singular y 

colectivo para referirse a toda una cate-

goría o grupo de personas.

Al hablar de nombres de funciones 

y administraciones.

En caso de no disponer de una 

palabra que la englobe, es bueno 

recordar que el orden marca una 

jerarquía. Hay que ir alternándolo. 

Sustantivos epicenos: son sustantivos 

que no distinguen entre la forma 

femenina o masculina. 

Utilizar pronombres neutros/ inde-

finidos.

Evita el uso de la palabra hombre. 

Cambiar la estructura de una frase: 

modificar la oración para que sea 

sensible al género. 

Cambiar la estructura de una frase

Creación de neologismos para referir y 

visibilizar a grupos de personas com-

puestos por diversos géneros

Cambios de significados en las palabras

Extranjeros

Viajeros

El turista

Los extranjeros acceden a una 

tarifa promocional. 

Los clientes fidelizados tendrán 

un 20% de descuento.

Los coordinadores del viaje de 

egresados estarán con los chicos 

durante todo el viaje.

Los coordinadores del viaje de 

egresados estarán con los chicos 

durante todo el viaje

El que viaja/ los que viajan

Los turistas deben realizar el registro 

de trekking antes de ascender

Los pilotos y las azafatas

Los hombres de

negocio

Los trabajadores del departa-

mento de turismo.

Los directivos de la agencia de 

viajes

Los y las turistas ….

El o la guía…

El recepcionista o la recepcionista…

En la playa había pasajeros y 

pasajeras ….

Los que se dedican al turismo

Los hombres de negocios

La mayoría de los ciudadanos par-

ticiparon del festival gastronómico 

celebrado el  fin de semana.

Asociación de empleados hote-

leros y gastronómicos 

La intendente del destino turístico

Extranjeros/as

Viajeros/viajeras 

La/el turista

Los extranjeros y las extranjeras 

acceden a una tarifa promocional.

Las y los extranjeras/os acceden 

a una tarifa promocional.

Para turistas internacionales se 

ofrece una tarifa promocional.

La clientela fidelizada tendrá un 

20% de descuento.

El equipo de coordinación del via-

je de egresados estará con las chicas 

y los chicos durante todo el viaje.

El equipo de coordinación del 

viaje de egresados estará presente 

durante todo el viaje.

Quien viaja/ quienes viajan

Se debe realizar un registro de 

trekking antes de ascender.

La tripulación aérea, el personal 

de aviación

Las mujeres y hombres de negocios

Quienes viajan por negocios

El personal del departamento 

de turismo.

Quienes trabajan en el departa-

mento de turismo..

La dirección de la agencia de viajes

Las y los turistas…

El o la guía..

La o el recepcionista…

En la playa había turistas …

Quienes se dedican al sector 

turístico.

Las personas que viajan por 

negocios

En el festival gastronómico,  cele-

brado este fin de semana, tuvo una 

gran participación la ciudadanía

Asociación del personal de hote-

lería y gastronomía 

La intendenta del destino turístico

El uso del lenguaje inclusivo forma parte 

del conjunto de acciones que se pue-

den llevar adelante para desarmar 

estereotipos y promover la igual-

dad de género. Permite, entre 

otras cuestiones, ser más certe-

ros/as en cuanto a la forma de 

nombrar o apelar a la/s persona/s 

a las que nos dirigimos y  comu-

nicar de un modo más respetuoso 

y menos prejuicioso respecto de pre-

suponer inscripciones identitarias 

que desconocemos. 

Existen distintas estrategias que pode-

mos poner en práctica tanto en la orali-

dad como en la escritura. Para evaluar la más 

acertada, es importante tener en cuenta el tipo 

de comunicación que se está produciendo, sus destinatarios/as, 

el niveles de formalidad o informalidad que se busca, los temas que se abordan, entre otras cues-

tiones, que nos conducirán a usar uno u otro recurso según el caso. Probablemente, una comuni-

cación oficial formal (decreto, resolución o incluso una ley) resista el uso de la “x” y apele a construc-

ciones más abstractas o genéricas, mientras que en comunicaciones informales o contenidos 

para redes sociales puedan incorporarse otros recursos disponibles como la x e incluso la e.

Se presentan a continuación una serie de buenas prácticas que ayudarán a planificar la 

comunicación y la publicidad turística con perspectiva de género: 

Buenas prácticas en la comunicación verbal
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